LINEAMIENTOS GENERALES PARA LA CONTRATACION DE MEDIOS DE
COMUNICACION

Articulo 1.- Los presentes lineamientos generales son aplicables a la Universidad
Auténoma de Coahuila, y en concreto compete a la Coordinacién de Comunicaciéon y
Relaciones Publicas su cumplimiento, con el objeto de regular el proceso de contratacion
de los medios de comunicacion para la difusibn y promocion de las actividades de la
Universidad Autonoma de Coahuila.

Articulo 2.- La Universidad Autonoma de Coahuila para el cumplimiento de sus fines como
lo son; la docencia, la investigacion y la difusion de la cultura, dard a conocer mediante los
medios de comunicacién las diversas actividades sustantivas que realiza, promovera las
actividades de sus unidades académicas y sus dependencias, asi como de sus equipos
representativos en especial los que tienen que ver con deporte, cultura, de extension social
y los de indole académica. De igual forma con la finalidad de incrementar la matricula de la
Universidad dara promocién de su oferta educativa.

Articulo 3.- Para efectos de este lineamiento se entendera por:

I.  Universidad: Universidad Autbnoma de Coahuila.

[I.  Coordinacion: Coordinacion de Comunicacién y Relaciones Publicas.

[ll.  Medios de Comunicacion: Toda aquella persona fisica 0 moral que se dedique de
forma Unica o combinada a las actividades de periodismo, radiodifusion, operacién
de televisién, web, revistas, redes sociales con el objetivo de dar a conocer
informacion a la sociedad.

Articulo 4.- La Universidad podra difundir sus actividades por todas estas vias:

I.  Television.
Il Radio.
. Internet.
IV. Redes sociales.
V. Periédicos.
VI.  Revistas.
VIl.  Podcast.
VIIl.  Otras que en el futuro llegaran a existir.

Articulo 5.- Corresponde a la Coordinacion establecer los pardmetros con base en el
presupuesto anual asignado, mismo que se destinara a los medios de comunicacién y hacer
los estudios pertinentes para designar las cantidades correspondientes.

Articulo 6.- Se seguiran los procesos establecidos por la Coordinacién General de
Adquisiciones y la Oficina de la Abogada General para la asignacion de los contratos y la
provision del presupuesto serd brindada a través de la Tesoreria General de la Universidad.

Articulo 7.- El presupuesto con el que cuente la Coordinacién sera aprobado por la H.
Comision de Hacienda del H. Consejo Universitario.

La Coordinacion establecer4 un plan anual en donde se designaran los porcentajes y
montos que deberd obtener cada medio de comunicacion tomando en cuenta diversos
aspectos como lo son; la cantidad de audiencia, tipo de audiencia, las regiones en donde



se tiene presencia y los tipos de medios de comunicacién en los que se tiene cobertura,
salvo casos extraordinarios en donde se requiera alguna contratacion de medios en el
transcurso del afo.

En casos en el que el monto total del plan anual, rebase el presupuesto asignado por la
Comision, se podra solicitar una extension a la Tesoreria General.

Articulo 8.- Los medios de comunicacién a contratarse deberdn cubrir los compromisos
adquiridos en el contrato y llegar al publico objetivo.

Articulo 9.- La empresa o prestador de servicio del medio de comunicacion debera de estar
registrado en el padron de proveedores de la Universidad.

Articulo 10.- La empresa o prestador de servicio debera realizar un estudio de mercado
con el objetivo de obtener informacién sobre el alcance actual y conocer a profundidad su
grado de audiencia.

Articulo 11.- Para poder llevar a cabo la contratacion del medio de comunicacion este
debera entregar la documentacion solicitada por la Coordinacion General de Medios de
Comunicacién y Relaciones Publicas, la cual comprendera de manera enunciativa mas no
limitativa las siguientes:

I.  Acta constitutiva si se tratara de persona moral.
II.  Acta de nacimiento si se tratara de persona fisica.
lll.  Poder del representante legal.
IV. ldentificacién oficial de representante legal o de la persona fisica.
V.  Comprobante de domicilio a nombre de la empresa o persona fisica, en caso de no
contar con él, se solicitara el contrato de arrendamiento.
VI.  Constancia de situacion fiscal.
VII.  Constancia de padrén de proveedores vigente.
VIll.  Cotizacion.
IX.  Ensu caso el estudio de mercado.
X.  Lademas que en el futuro se agreguen.

Dicha documentacién debera ser entregada de los dias uno al quince del mes en el que se
deba hacer la contratacion, realizandose el pago por mes vencido.

Transitorio

UNICO. - Los presentes lineamientos entraran en vigor a partir del dia siguiente de su
aprobacion por la Comisién General Permanente de Reglamentos del Consejo
Universitario.

Los presentes lineamientos fueron aprobados por la H. Comisién General
Permanente de Reglamentos en sesion de fecha 23 de septiembre de 2024




